Anna Sti¢kova
@anna.stickova

6 TEMA

Kdo urcuje,
co budete cCist?

V prvni fadé je tfeba vymezit si, co je konzum
a co literatura. Konzumerismus je tendence
¢i stav, ktery nas nuti nakupovat vice, nez je
nezbytné nutné. Zaroveii je konzum situace,
kdy vyhrava masova produkce aZ nadproduk-
ce nad originalitou, autenti¢nosti i osobnimi
vztahy.

Oproti tomu, jak se piSe v knize Bibliodiverzi-
ta: Manifest nezavislé nakladatelky, literatura
~Lvytvari pouta] mezi ¢tenari a autory, mezi
¢tendri a postavami a mezi ¢tendri a myslenka-
mi, [kterd] maji smysl, jaky nikdy nemohou mit
pouta vytvorena mezi spotrebiteli a produkty.
Literatura vyzaduje zvédavost, empatii, udiv,
predstavivost, dtvéru, utlumeni cynismu, vy-
myceni predsudkd a na oplatku ¢tendfi nabizi
zvédavost, empatii, Gdiv, pfedstavivost, divéru,
utlumeni cynismu a vymyceni predsudkd.”

Nabizi se tedy otazka, zda pojem konzum

v literatufe neni oxyméron. Jak mohou spolu
dva fenomény vychazejici z prakticky opozit-
nich pozic souviset, ¢i dokonce kooperovat?
Teoreticky nemohou. Prakticky viak pfi navste-

vé jakéhokoli knihkupectvi vidime, Ze nejenze mohou, ale Casto funguji
2danlivé velmi dobre. Jak to, Ze literatura, néco bytostné autonomniho

a niterného, mtze podléhat konzumu a masovému uzivani? Odpoveéd je
nasnadeé: literatura podléhd trznimu vlivu a monetizaci jako jakykoli jiny
aspekt lidské tvorby. Niterné a umeélecky vyjadiené myslenky a vypovédi
autorek a autor(i se zpenézuji stejné jako zubni nité nebo byty.

Z jednoho pohledu je to skvélé. Diky tomu neni literatura uz desetileti
zélezitosti elitaFskou a nedostupnou ,bézné“ populaci. Obohacovani
knihami mohou byt dnes prakticky vsichni. Je tomu ale skutecné tak? Maji
véichni rovny pfistup k lidskému poznani a prozivani, které vychazi a je
obsazeno v knihach? Vime, Ze ne. Vime, Ze se pristup K literature a kni-
ham li§i napfi¢ svétem, zemémi i spolecenskymi tridami. Neni tajemstvim,
7e knihy si nem(ze poridit kazdy, vime, Ze jsou stale jazykové, etnické

a spolecenskeé skupiny, které nemaji stejnou moznost publikovat a ani ku-
povat takové knihy, jaké by chtély a potrebovaly. Staci se podivat do se-
znamu doporucené literatury k maturité prakticky jakékoliv maturantky.
Prevazuji tzv. kanonicka dila, ktera jsou ale z vétsiny psdna muzi, jsou
neaktudlni pro mladou generaci a ¢asto nereflektuji sou¢asny svét.

Zeny jsou dodnes v literarni historii vykreslovany jako ojedinélé ukazy

a Casto jako narusené osobnosti (Virginia Woolfova ¢ Sylvia Plathova)
nebo jako - eufemisticky feceno - lehké zeny (Bozena Némcova). A co je
nejabsurdnéjsi - o téchto stereotypech vnimani zen uéi predevéim zeny,
protoZe pravé ony jsou vétsinové zastoupeny v pedagogickych sborech.
Cest vyjimkam.

Stejné tak chybi v mainstreamovém literarnim proudu pohled mensin.

Na poslednim Tabooku zaznamenalo velky Uspéch &teni romskych auto-
rek a autora, v oficidlnich kdnonech jejich literatura viak stale chybi (moz-
na s ob&asnou vyjimkou knihy Narodila Jsem se pod $tastnou hvézdou
Eleny Lackové, kterou ale nenapsala ona sama), pfestoze vychazi nejen
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ilustrace: Kamila Stolérova, @jsemkamm

v poslednich letech. A pokud se uz v kdnonu objevi autorka nebo
autor, ktefi byli queer, je to bud zvlastnost (Arthur Rimbaud a Paul
Verlaine), nebo - a to je ¢astéjsi - se o tom nemluvi ani v recenzich
(sbirka Pisecné dité Violy Fischerove), ani ve vyuce (Walt Whitman).

V poslednich letech zazivdme tzv. boom Zenskeé literatury. Jako by se
spole¢nost probudila a najednou méla zajem o nahled druhé poloviny
lidstva. Komické. Zeny se sice nyni v literatufe prokazatelné prosazuji
vice, ale neni dlivod je opét vykazovat do jakési rezervace ,.zenské
literatury”, stejné jako LGTBQ+ autorky a autory do rezervace ,queer
literatury". Vdechno je jedna literatura. Vychazi mozna z rliznych pozic
a zkusenosti, ale porad ji piSou lidé.

Jenze pokud o tom, co budeme ¢ist, rozhoduje trh (pocty prodanych
vytiskd, literdrnich cen a trzby), nakladatelé, a tedy i tvirkyné a tvirci,
se musf pfizpUsobit, a chtéji-li byt Uspésni, psat poptavkové a Casto
tedy i opomijet témata, kterym by se jinak vénovali vice. A pokud se
generace Ctenarek a tenafl ucily z neménnych kanonl psanych muzi,
Prosté je to nenapadne. Podivejte se do své knihovny, az kolem ni
pujdete - kolik je tam basnifek, kolik autord mensin?

Co tedy konzumerismus v literatufe skute¢né znamena? Ma vliv

na produkci a na to, co éteme a budeme ¢&ist? Masova produkce a agre-
sivni marketing, které jsou toho sou¢asti, mlize - a prokazatelné se to
dé&je - ovliviiovat lidské mysleni. Pokud se dostate¢né nahlas a dlouho
opakuje dokola totéz, lidé tomu uveéri, to neni vynalez nejmenované
propagandy, to uz pochopil Edward Barneays.
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Zpa‘tky k literature, ktera stejné jako kultura a uméni obecné ma potencial
stimulovat lidské mysleni. Konzumerismus viak ma jediny cil - obohaco-
vat producenty masové vyrabénych vyrobka, vydeélavat jim penize a ucit

masy (tedy jednotlivé lidi), aby dokola kupovaly a reprodukovaly myslen-
ky téchto producentd.
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Proto, pokud se domnivate, Ze jen vy rozhodujete o tom, co budete Cist,
jste na velkém, mozna az osudovém, omylu. Nerozhoduji o tom ani na-
kladatelky a nakladatelé, nebo dokonce autorky a autori. Co se bude pro-
davat a tedy &ist, a tim ,obohacovat a rozvijet”, urCuje trh a ten, kdo trh
ovlada, ma trzni silu, dost penéz a moci. Neprekvapivé to nejsou ti mali,
nezavisli a nekonformni. Za , prodeje schopné“ misto v knihkupectvi se
plati, stejné tak za misto v newsletteru pro knihkupce, za cedulku ,best-
seller, ktera ani nemusi byt pravda, za ¢lanky tvarici se jako recenze...

A vice je vidét ten, kdo ma kapital, ne ten, kdo déla hodnotné knihy.

Vy si zdanlivé mlzete vybrat ze skute¢né masivni nabidky. Jenomze

to, co v té nabidce v knihkupectvi je, rozhoduji marketingova oddéleni
velkych nakladatelstvi a distributorskych gigantt. A ne vzdy jim jde o to,
aby"s,'e k vam dostaly knihy, které maji uméleckou hodnotu a které mohou
rozsirovat vase obzory o jiné Zivotni zkusenosti. Casto jde o penize a o to,
abyste rychle zkonzumovali a nakoupili znovu. Tak vznika tzv. spotfeb-

ni literatura. Uz z toho pojmu je zfejmg, 3 S :
¥ : Jmu je zrejmé, ze tako 0zZVO
kritického SElen J va neaspiruje nar J

g?:;’n%t:g;’kcz)t‘;‘eme prevzit kontrolu nad tim, co cteme, je tieba délat
Anesia Vyhﬁé ;;’ chce konzumerismus - musime byt aktivni, bdéli
SR RN e KDlh o2 tyang vychézi, tituly, Kiere
pusté zabfjeni ¢asy ? - NeMail reklamu v metru a jejichz cilem neni jen
vé knihy byvaji drais(o: Vs dl Vy?adu,e ¢as a Casto i penize, protoze tako-
spolupracovniky, Neblo 'ee ot se tfeba n’al.dadatelé snazi Iépe oceovat sve
dovolit masivni sle I@ prodava nezavisly knihkupec, ktery si nemuize
Vy. Ale pokud do toho tu energii vlozime, budeme mit

moznost sy
skutednd mg::r:’;é volby, ktera nebude podi¢hat konzumu a diky které
napliovat definici literatury uvedenou vyse.

TEMA



